Y.R.VL.i.S

YOUNG ROLE MODELS IN SCHOOL

Arbetsuppgift larare

Namn ’Marknadsmixen”

Arskurs

Amne/Kurs Marknadsforing

Moment Prissattning

Mal Att forsta betydelsen av hur man prissatter i sitt foretag.

Syfte Att eleven blir insatt i en av manga fragestallningar som
en foretagare har.

Tidsatgang 1-2 timmar

Elevuppgift

Godkand — Att beskriva kortfattat vad man maste tanka pa nar man prissatter sina
produkter i foretaget.

Val godkand — Dra slutsatser av och se problem i den prissattningsstrategi foretaget
valjer.

Mycket val godkand — Analysera olika foretags prissattningstrategier i olika
branscher och dra slutsatser av detta.

Elevuppgift

Att satta ratt pris pa sin produkt ar svart for en féretagare. Han/hon maste tanka pa en
massa olika saker bland annat hur konkurrenterna prissatter, vad kunderna ar beredda
att betala samt forstas hur kostnaderna ser ut i foretaget. | féretagsekonomi kallar man
detta for de tre K:na. Det finns férstas en massa kostnader i féretaget som maste tackas
av ett paslag, man kallar det "palagg”. Detta palagg ska tacka alla fasta kostnader i
foretaget samt ge en vinst. Fasta kostnader ar t.ex. [oner, lokal, reklam, rantor alltsa
sadana kostnader som man har oavsett hur mycket man séljer. Rérliga kostnader ar
sjalva varukostnaden, dvs. kostnaden som man kdper in varan for.

Valj ett foretag pa YRMiS, www.yrmis.se, och férsok att klura ut hur de prissatter
sina produkter eller tjanster?

1. Vilka olika faktorer maste detta foretag tanka pa nar de prissatter sina produkter?

2. Vilka fasta respektive rorliga kostnader har detta foretag?

3. Vad tror du ar svarast nar det galler att ta "ratt pris” av kunden? Vad gér man om
man "hamnar fel” i sitt pris?
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